
Envie de f raîcheu r,  de montu res légères, pop et colo rées ? 
Découv rez les  nouveautés  Is sy & La  !  Pou r  cet te saiso n, 
la  co l le c tio n  I s sy  & La  se  dévelo p p e e n  m étal  co m m e 
e n  a c éta te.  La  f i n e s s e  d evie n t  u n e  év id e n c e.
N o s  b e s t - s e l l e r s  C l i c  e t  D é c l i c  s e  d é c l i n e n t  a v e c 
d e s  i n s e r t s  d ’œi l  a u x  te i n te s  v ive s  e t  n a tu re l le s .  C et te 
c o l le c t io n  e n  «  E  »  d o n n e  le  to n  !  Ep ic,  Ec h o,  E x p re s s   : 
a u ta n t  d e  n o u vea u té s  f ra îc h e s  e t  dy n a miq u e s . 

L e s  c o l l e c t i o n s  I s s y  &  L a  p r o p o s e n t  d e s  m o n t u r e s 
a u  m i x  &  m a t c h  c ré a t i f .

U n e  p a s s i o n  p o u r  L a f o n t  e s t 
e n su i te  n ée pa rmi  le  p e rso n n el 
d ’ I n s p i r a l ,  q u i  l ’a  à  s o n  t o u r 
c o m m u n i q u é e  à  n o s  c l i e n t s .
J e  m e  o u v i e n s  c o m m e  s i  c ’ é ta i t 
h i e r  d e  l a  ra p id i t é  à  l a q u e l l e 
La fo n t  s ’e s t  i m p o s é  c o m m e  u n e 
m a r q u e  i n c o n t o u r n a b l e  p o u r 
n o t re  b o u t iq u e.
N o us  n e  co m pto n s  p lu s  les  fa n s 
d e  La fo n t  pa r m i  n o t re  c l ie n tè le  !

2)  Q u’e s t - c e  q u i  d i s t i n g u e La fo n t,  à  vo s  ye ux ?
La fo n t  s e  d i s t i n g u e  i n c o n te s ta b le m e n t  pa r  s o n  d e s ig n 
e t  s e s  c o u l e u r s .  L a f o n t  p r o p o s e  d e s  c o l l e c t i o n s 
d i s t i n g u é e s,  s e n s i b le s  ave c  u n e  c e r ta i n e  id é e  d u  c h ic 
pa ri s ie n.  J ’a p p ré cie  égale m e nt  q u e la  ma rq u e n ’ hés i te 
p a s  à  u t i l i s e r  d e  n o u v e a u x  m a t é r ia u x  e t  fa i re  a p p e l 
à  d e  n o u ve l l e s  te c h n o l o g i e s  d a n s  l e s  ré a l i s a t i o n s .
J e  ga rde u n  réel  at ta che m e nt  à  l ’e s p r i t  Lafo n t   !

3) Q u’e s t - c e q u e Lafont  a a p porté à votre c l i e n tè l e ?
La fo n t  e s t  u n e  m a rq u e  a b s o l u m e n t  e s s e n t i e l l e  à  n o s 
ye u x,  e n  p a r t i c u l i e r  p o u r  l e  p u b l i c  fé m i n i n .  A u  J a p o n, 
les  hommes re p résentent  géné ralement  u n  pou rcentage 
é l evé  d e  la  c l i e n tè l e  d e s  o p t i c i e n s   ;  d a n s  n o t re  ca s 
t o u t e f o i s ,  l e s  f e m m e s  e n  r e p r é s e n t e n t  à  p e u  p r è s 
la  m oit ié  et  se  to u rn e n t  p r i n c i pale m e nt  ve rs  n o us  p o u r 
n o s  m o d è l e s  L a f o n t .  N o u s  c h e r c h o n s  à  a l l e r  d r o i t 
a u  c œ u r  d e  n o s  n o u v e a u x  c l i e n t s   !

U n e fo is  co n q uis,  i l s  revie n n e n t  vo lo n tie rs  chez n o us  et 
de ma nde n t  pa r  exe m ple   :  «  avez-vo us  re çu  des  n o u-
veautés  Lafo n t   ?  ».  Lafo n t  res te  la  ma rq u e p réfé rée de 
n os  c l ie n tes   !

4) Parmi toutes les montures, quelle est votre préférée ?
Je pou r rais  en cite r  u n  g rand nom b re auxquelles  je  suis 
pe rso n nellement  at taché :  Minos,  Katy,  Sta r  et  P rin cesse. 
E t  ma  l i s te  n e  s’a r rê te  pa s  là   !
Je ressens une tendresse toute particulière pour Roxanne : 
Lau rence Lafont,  Mme Mineshima et moi-même po r tions 
c e  m od èle  a u  sa l o n  S i l m o,  c e  q u i  n o u s  a  va l u  d ’ ê t re 
photographiées devant le stand Lafont en not re qualité 
d e  «   T r io  Roxa n n e   ».  U n  b ea u  s o u ve n i r   !

M r.  H id e k i  H a r u ya m a  d ’ I n s p i ra l  s i t u é  à  To k y o  d a n s 
l e  q u a r t i e r  d e  S e i j o  S e ta g a ya . 

1)  Q u e l  e s t  vot re  p re m i e r  so u ve n i r  La fo n t  ?
À  m o n  a r r ivé e,  I n s p i ra l  p ro p o s a i t  d é jà  d e s  m o d è l e s 
La fo n t.  J ’a i  p o u r  la  p re miè re  fo i s  v i s i té  le  s ta n d  La fo n t 
a u  S i l m o  2 0 01,  o ù  j ’a i  é t é  t o u c h é  p a r  l ’a t t i t u d e 
c h a l e u r e u s e  e t  c o n v i v i a l e  d u  p e r s o n n e l  L a f o n t . 

L ’ i n d é p e n d a n c e  c ré a t i v e  fa i t  p a r t i e  d e  l ’A D N  d e  l a 
ma rq u e  e t  s o n  s tud io  e n  e s t  le  p i l ie r.  Po u r  u n e  ma rq u e 
à  l a  c r é a t i o n  f o r t e,  l e  S t u d i o  e s t  a u  c œ u r  d e  n o t r e 
Maiso n.  À  sa  tête,  Tho mas  Lafo n t,  le  Di re c teu r  a r t i s t iq u e 
de la  Maiso n  de p uis  de n o m b reuses  a n n ées.  Le  S tudio 
e s t  e n  c ha rg e  d u  d éve l o p p e m e n t  d e  d e u x  c o l le c t io n s 
a n n u e l l e s  e t  d e  l ’u n ive r s  d e  m a rq u e. 
Pou r le développement des collections,  Thomas s’entou re 
de designe rs,  de g ra phistes  et  d ’ i l lust rateu rs.  Le  bu reau 
d’étude de not re partenai re ju rassien nous accompagne 
é g a l e m e n t  d e p u i s  d e  n o m b r e u s e s  a n n é e s  d a n s 
le  dévelo p pement  et  la p roductio n de nos collec tio ns. 
Le s  c o u l e u r s  e t  l e s  m o t i f s  d e s  c o l l e c t i o n s  s o n t  c ré é s 
en inte rne et  réalisés en exclusivité pou r nos collections. 
L’univers de la marque est  décliné par le Studio au t ravers 
d e s  c a m p a g n e s  d e  c o m m u n i c a t i o n ,  d e s  v i t r i n e s 
d e  b o u t iq u e s  e t  d e s  d é c o rs  d e  s ta n d.

C e t t e  a p p ro c h e  l i b re  e t  i n d é p e n d a n t e  fa i t  p a r t i e 
des valeu rs de la Maison et  par ticipe à l ’univers Lafont. 
C e t t e  l i b e r t é  d e  c r é a t i o n  r e n d  l a  M a i s o n  L a f o n t 
s i  id e n t i f ia b l e. 
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